
Madrid Games Week reunirá a
las principales compañías del
mundo del videojuego y ocio
electrónico. La feria, que cele-
bra su segunda edición, tendrá
lugar en el pabellón 8 del Ifema
del 16 al 19 de octubre próxi-
mos y contará con 90 puntos de
exhibición. El evento traerá
más de 240 títulos de videojue-
gos, el doble que el pasado año,
y ofrecerá a los asistentes la po-
sibilidad de jugar a algunas de
las novedades más esperadas
de la industria, incluso antes
de su salida a la venta.

“Madrid Games Week nació

para convertirse en la cita más
importante del videojuego en
nuestro país. En esta edición se
confirma que el evento crece
en contenidos, calidad y en va-
riedad”, asegura Javier Sanz de
Andino, director comercial de
la feria.

Las grandes compañías de
la industria del videojuego
mostrarán en primicia sus
grandes apuestas del año. Sony
presentará en sociedad juegos
como The Order 1886 o Until
Dawn. Por su parte, PlaySta-
tion mostrará los 25 proyectos
finalistas de la iniciativa PlayS-
tation Awards, un concurso pa-
ra los mejores desarrolladores
españoles. Por su parte, Ninten-
do traerá a la feria la última
entrega de su popular juego de
lucha: Super Samash Bros. Los
asistentes podrán participar
en torneos de este videojuego
así como del nuevo Mario Kart
8. En el caso de Namco Bandai,
avanzará propuestas como Los
40 Principales: Karaoke Party o
simuladores como MotoGP 14 y
F1 2014.

Además de la presentación
de las últimas novedades del
sector, Madrid Games Week
cuenta con un programa de acti-
vidades durante los tres días de
duración de la feria. Por ejem-
plo, la zona de robótica amplía
espacio y actividades, ya que es-
te año habrá competiciones de
la Liga Nacional de Robótica y
talleres de robótica para niños
y jóvenes. También se celebra-
rán varias acciones con youtu-
bers de moda, desde firmas de

autógrafos y toma de fotogra-
fías hasta una mesa de debate
sobre el fenómeno YouTube.

La feria también tendrá un
espacio reservado para los más
nostálgicos. En el recinto habrá
una zona de videojuegos clási-
cos y recreativas antiguas. Asi-
mismo habrá un concurso de-
nominado Cosplay en el que los
ganadores recibirán consolas
como premio.

En esta edición de la feria
habrá más protagonismo del
mundo de los torneos y la com-
petición. Por ejemplo, PlaySta-
tion contará con una zona dedi-
cada al juego online donde los

asistentes podrán participar en
distintos torneos multijugador
durante los cuatro días de la
feria.

Madrid Games Week tam-
bién contará con la colabora-
ción de diferentes empresas
que se han sumado al progra-
ma. Endesa, por ejemplo, esta-
rá presente con un evento de-
dicado al nuevo All Star Liga,
el juego oficial de la Liga Ende-
sa de baloncesto. Por su parte,
Telefónica, a través de su esta-
blecimiento principal ubicado
en Gran Vía, colaborará con la
feria integrándose en el circui-
to del Madrid Games Week

Passport, una cartilla gratuita
que se sellará en diferentes
puntos de la feria. Los visitan-
tes que completen el circuito
se llevarán premios de diferen-
tes marcas.

La Asociación Española de
Videojuegos (AEVI) organizará
cuatro mesas de debate en tor-
no a diferentes temas que afec-
tan al sector. Entre los aspectos
que se tratarán figuran los re-
tos de la industria española del
videojuego, el papel de los em-
prendedores, cómo formarse y
trabajar en videojuegos y la la-
bor de informar sobre esta for-
ma de ocio. J

Ordenadores ultraligeros, pro-
yectores de distancia ultracorta,
impresión y gestión documental,
software, apps para la enseñan-
za. El términomultimedia aplica-
do a la educación ha llegado pa-
ra quedarse, y el escenario de las
últimas propuestas es la feria
profesional SIMO, que se celebra
del 16 al 18 de octubre en el Ife-
ma (Madrid).

En esta edición, 125 empre-
sas presentan sus herramientas
y soluciones adaptadas a siste-
mas educativos en el pabellón 6
del complejo. El salón, orienta-
do a la visita de profesores, di-
rectores de centros de cual-
quier etapa y expertos docentes
en nuevas tecnologías, preten-
de convertirse durante tres días
en una plataforma donde los
usuarios interactúen con pro-
ductos de última generación, co-
nozcan las propuestas de gran-
des marcas y asistan a alguno
de los 200 talleres programa-
dos sobre lenguaje audiovisual

o utilización de impresoras 3D
en el aula.

BQ traerá a Madrid un siste-
ma de robótica para conectar
proyectos docentes con la im-
presión en tres dimensiones; Ca-
sio y Epson ofrecerán su tecno-
logía de proyección interactiva
de distancia ultracorta; HP ha-
rá lo mismo con soluciones de
educación en la nube y estacio-
nes de trabajo pensadas para el
aprendizaje; Dell, por su parte,
mostrará sus tabletas y su he-
rramienta Flexilabs, un labora-
torio para estudiantes disponi-
ble en cualquiermomento y des-
de cualquier lugar. Paralela-
mente, de la mano de Aula Pla-
neta, Pearson y Santillana, la fe-
ria también pondrá el foco en
las nuevasmetodologías de edu-
cación, servicios, contenidos y
soluciones interactivas online.

Desde la división educativa de
la empresa Rossellimac, firma
acreditada por Apple hace seis
años, SIMO presenta un espacio
específico para dar a conocer el
ecosistema de la empresa de la

manzana con talleres prácticos
sobre sus productos: iWork,
iBooks, Author, Yooquest, Cre-
appcuentos o Aerohive. Junto a
ello, uno de los talleres progra-
mados para la primera jornada,
el próximo jueves, abordará el

uso del iPad en un caso de éxito:
un proyecto desarrollado por la
Escuela Pía de Igualada, en Bar-
celona, que nació como respues-
ta a un grupo de alumnos muy
conflictivos y que terminó con
un aumento de la motivación y

el interés de los chavales por va-
rias asignaturas en un clima de
trabajo radicalmente distinto. El
ejemplo anterior es solo una
muestra de lo que las TIC pue-
den hacer en el aula. La feria ha
seleccionado, entre 150 propues-
tas de toda España, las 20 mejo-
res experiencias que los propios
docentes han desarrollado y vivi-
do en sus clases y que ellos mis-
mos mostrarán en el salón.

Otro espacio, como Proco-
mún, ofrecerá acceso al reposito-
rio de recursos digitales educati-
vos abiertos (REA) del Ministe-
rio y las Comunidades Autóno-
mas, en el que se reúne material
didáctico. Por su parte, el grupo
de trabajo de Transparencia y
Gobierno Abierto, nacido al am-
paro de la Conferencia de Recto-
res de las Universidades Españo-
las, prepara una presentación so-
bre el análisis de grandes canti-
dades de datos, big data, y el con-
cepto de datos abiertos para su
utilización de forma libre.

La tecnología también estará
al servicio de la inclusión en el
espacio abierto por la ONCE y
Vía Libre, la compañía de su gru-
po de empresas, que desplega-
rán actividades específicas sobre
aprendizaje del teclado accesible
para alumnos con discapacidad
visual.

Para cerrar el salón se cele-
brará la final del concurso 15 mi-
nutos de gloria, una propuesta
orientada a emprendedores en la
que participan 173 proyectos. J

Los videojuegos
toman la ciudad
Madrid Games Week ofrecerá las
últimas novedades en ocio electrónico

Tecnología para
estudiar mejor
La feria SIMO presenta herramientas
TIC para docentes y alumnos

La feria SIMO presta atención a la formación multimedia.

Asistentes en la Madrid Games Week del pasado año.

Sony, PlayStation
y Nintendo traerán
sus grandes
apuestas del año
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